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STUDIENINFOS

FELDZEIT

22. Marz - 05.April 2024

GRUNDGESAMTHEIT

Bevolkerung: Deutschsprachige Bevolkerung ab 16 Jahren
Leipzig Stadt, LK Leipzig, Nordsachsen, Anhalt-Bitterfeld,
Burgenlandkreis, Halle, Mansfeld-Sudharz, Saalekreis,
Altenburger Land (rd. 1,8 Mio.)

STICHPROBENVERFAHREN

Bevolkerung: Quotenstichprobe nach Alter und Geschlecht

FALLZAHL

Bevolkerung: 2.003 erfolgreiche Interviews

METHODE

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

INTERVIEWS NACH GEBIET

B Sachsen
B Sachsen-Anhalt
B Thuringen

MITTELDEUTSCHLAND
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Sichsische Agentur fir
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STICHPROBE

Jahr: 2024 | Bevolkerung

Gesamt
Geschlecht

Alter

Bundesland

Landkreis

Tatigkeit

Gesamt

Manner

Frauen

16-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 und mehr Jahre
Sachsen

Sachsen-Anhalt
Tharingen

Altenburger Land
Anhalt-Bitterfeld
Burgenlandkreis

Halle

Leipzig Stadt

LK Leipzig
Mansfeld-Sudharz
Nordsachsen

Saalekreis

Lehrling, Schuler, Student
voll berufstatig

teilweise berufstatig
arbeitssuchend, in Umschulung
Rentner, Pensionar

nicht berufstatig, Elternzeit

2024

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Jahr
2024

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Objektmerkmal
Mehrere Werte

Objekt
Mehrere Werte

Angabenin %
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LEBENSSITUATION FAKTOREN

Filterauswahl
Welche Auswirkungen haben aus lhrer Sicht die folgenden Aspekte auf Ihre persénliche Zukunft?
Jahr
Jahr: 2024 | Zielgruppe: Gesamt 2024
Zielgruppenmerkmal
sehr negativ eher negativ neutral eher positiv sehr positiv weil3 nicht Alle
Zielgruppe
allgemeine 1 1 Gesamt
Preissteigerungen/Inflation Zusatz
Mehrere Werte
Krieg in der Ukraine 1 6 Legende

B sehr negativ
I eher negativ
1 13 W neutral

I eher positiv

B sehr positiv

Israel-Gaza-Krieg

weil3 nicht
Energiewende |3 4
Strukturwandel im Zuge des 3 10
Kohleausstiegs
Wandel am Arbeitsmarkt I7 1 17 /anaben i,n%

data driven decisions




REGION ZUGEHORIGKEIT

Wie stark fliihlen Sie sich personlich zu den folgenden Regionen zugehorig?

Skalenabfrage von 1 =sefr stark bis 6 = dberhaupt nicht

TOP2-Bewertung inder Zielgruppe Gesamt
2020

Ostdeutschland

Sachsen

Mitteldeutschland _43

Sachsen-Anhalt

Mitteldeutsches Revier

Europaische Metropolregion
Mitteldeutschland

Thuringen

Mitteldeutsches 10
Chemiedreieck
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Filterauswahl

Jahr
Alle

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Imagekategorie
Mehrere Werte

Bewertungsdimension
TOPZ2

Angaben in %
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REGION QUALITATEN

Wie stark stimmen Sie personlich den folgenden Aussagen tiber das Mitteldeutsche Revier zu?

Skalenabfrage von 1 =stimme voll und ganz zu bis 6 = stimme tberhaupt nicht zu

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt
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Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
TOP2

Angaben in %
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REGION WANDEL VERGANGENHEIT

Ist die Situation im Mitteldeutschen Revier in den letzten 5 Jahren insgesamt besser geworden, schlechter

geworden oder ist es gleich geblieben?

Zielgruppe: Gesamt
4

37

32 32 T3 29 —

26 25‘.5.-.-.,_-~\---

22
16
13
14 14 --
10
s
2020 2021 2022 2023 2024

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Zusatz
Mehrere Werte

Farblegende

B (viel) besser gewor..
B gleich geblieben

B (viel) schlechter ge..
B weil3 nicht

Angaben in %
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REGION ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen Situation im Mitteldeutschen Revier?

Zielgruppe: Gesamt

2020 2021 2022 2023

1 =sehr zufrieden § 3

I
N
—
N
—
N

6 = sehr unzufrieden

1 I
S T

weil3 nicht

2024

I
[AV]

23,0 93,2 93,2 93,2

93,2
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Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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REGION OPTIMISMUS e

Filterauswahl

Sehen Sie der Zukunft des Mitteldeutschen reviers optimistisch oder pessimistisch entgegen?
Jahr
Zielgruppe: Gesamt Alle

Studie
—51 Bevolkerung

48
a7 Zielgruppenmerkmal

Alle
37 Zielgruppe

Gesamt

Zusatz
Mehrere Werte

- —12 Farblegende

10 L

B (sehr) optimistisch
B (sehr) pessimistisch
M weil3 nicht

Angaben in %

2022 2023 2024

data driven decisions




REGION LEBENSQUALITAT

. . . o . e : Filt hl
Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der Lebensqualitat in Ihrer Region? fteratuswa
Jahr
Zielgruppe: Gesamt Alle
2024 Studie

Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

besonders zufrieden

Zielgruppe
Gesamt

zufrieden Zusatz

Mehrere Werte

weniger zufrieden

gar nicht zufrieden

weil3 nicht I2 Angaben in %

data driven decisions




LEBENSSITUATION WANDEL

Ist Ihre persénliche Lebenssituation in den letzten 5 Jahren insgesamt besser geworden, schlechter geworden oder ~ Filterauswanhi
ist es gleich geblieben? Studie
Bevolkerung

Jahr

Zielgruppe: Gesamt

4
40

Alle

Zielgruppenmerkmal

37 3/ Mehrere Werte

Zielgruppe
33 Gesamt

/ 26

22

Zusatz
Mehrere Werte

Farblegende

B (viel) besser gewor..
B (viel) schlechter ge..
B gleich geblieben

M weil3 nicht

0 1 1 1 Angaben in %
AS Partners
data driven decisions

2020 2021 2022 2023 2024



LEBENSSITUATION ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit |hrer derzeitigen personlichen Lebenssituation?

Zielgruppe: Gesamt

2020 2021 2022 2023 2024

1 = sehr zufrieden .11 .7

6 = sehr unzufrieden I3 IS I4 lS

weil3 nicht |0 ’0 |1 0

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

92,8 23,1 23,0 23,1 23,0

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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LEBENSSITUATION ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit Ihrer derzeitigen personlichen Lebenssituation?

Zielgruppe: Gesamt

67 68
33 32
0 1 0
0 0
2020 2021 2022 2023 2024
92,8 23,1 23,0 23,1 23,0
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Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Jahr
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Zusatz
Mehrere Werte

Farblegende
B zufrieden (Noze 1-3)
B unzufrieden (Note ..
B weil3 nicht

Angaben in %

AS Partne

data driven decisions



LEBENSSITUATION OPTIMISMUS

Filterauswahl

Wenn Sie in die Zukunft blicken: Sehen Sie Ihrer personlichen Zukunft eher optimistisch oder eher

pessismistisch entgegen? ijlhr
e

Zielgruppe: Gesamt Studie

Bevolkerung
52

48 48 Zielgruppenmerkmal

A5 e — = Alle

47

43 Zielgruppe

Gesamt

Zusatz
Mehrere Werte

Zusatz gruppiert

B (sehr) optimistisch

6 6 B (sehr) pessimistisch
5 B weiB nicht

Angaben in %

2022 2023 2024 MAC Do

\ . 121'S
data driven decisions




STRUKTURANGEBOTE WICHTIGKEIT

Wie wichtig sind die Aspekte fiir Sie personlich?

"besonders wichtig” in der Zielgruppe Gesamt

wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten I
wohnqrtnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs
Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet IE— 63
_ Intakte Natur I S1
gute Breitbandversorgung, schnelles Internet IEE— 56
niedrige Lebenshaltungskosten I 33
guter offentlicher Nahverkehr 43
gute Strallenanbindung M 46
attraktive Lohne 46
Nahe zu Familie
Nahe zu Freunden
gutes Angebot an attraktivem Wohnraum mms 31
Verfugbarkeit Mobilfunk, 5G s 26
gutes Angebot an Arbeits- und/oder AusbildanSEIétzen I S5
attraktive Naherholungsmog Ichkeiten . 26
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern 31
leistungsfahige Kommunen i 28
wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen I 25
umfangreichés Radwegenetz 20
vielfaltige Freizeitangebote mm 18
personliche Entwicklungsmoglichkeiten i 25
wohnortnahe Angebote der Verwaltung 19
digitale Angebote der Verwaltung
o ~ politisches Klima
ute Einbindung in die Gemeinschaft
demokratische Beteiligungsmoglichkeiten mm 16
wohnortnahes Angébotan Spielplatzen mm 17
gutes Angebot an Kulturveranstaltungen m 12
Karrierechancen
attraktive Hochschullandschaft B
qutes Angebot an attraktiven Bauflachen I
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Saldo Image

Image 2024 # 2024-2022

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
besonders wichtig

Saldo Image 2024-2022

-10 I 10

Angaben in %
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STRUKTURANGEBOTE ZUFRIEDENHEIT

Und wie zufrieden sind Sie personlich mit folgenden Aspekten?

"besonders zufrieden und zufrieden” in der Zielgruppe Gesamt

Nahe zu Freunden
Nahe zu Familie

wohnortnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs I S5
) ute StralBenanbindung I 52

wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen IE—— 79
attraktive Naherholungsmaoglichkeiten INE——) /S

gute Einbindung in die Gemeinschaft

Verfugbarkeit Mobilfunk, 5G I 55
gute Breitbandversorgung, schnelles Internet —— G4
ngébot an Spielplatzen n— 75

intakte Natur N/ 1

wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten InE—— 77
uterofféntlicher Nahverkehr IE——— 2

wohnortnahes

gutes Angebot an Kulturveranstaltungen I 60
attraktive Hochschullandschaft n—— c?
wohnortnahe Angebote der Verwaltung nmm— c3
personliche Entwicklungsmaoglichkeiten I 58
vielfaltige Freizeitangebote I 60
ewahrieistet I G0
adwegenetz E——— 57
demokratische Beteiligungsmoglichkeiten mm——— c1
auflachen IE— S5

gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungsplatzen I 45

Offentliche Sicherheit und Ordnung ist
umfangreiches

gutes Angebot an attraktiven

Karrierechancen

gutes Angebot an attraktivem Wohnraum I 59
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern mmm— 46

digitale Angebote der Verwaltung

leistungsfahige Kommunen I 52

politisches Klima

L attraktive Lohne I 34
niedrige Lebenshaltungskosten i >0

—— §'9
NN 35 | —— 54
BN 79 3?2
74 I /5
I 77—/ 5
7 4
I 58 I G/
I 67 I /1
I 68 I /O
I 69 I 6O
73 I /2
I 65 I G/
I 62 I 64
I G3 I C6
I 64 I 66
I 57 I G 1
I 59 I G2
I 58 I G
I 55 I 60
I 53 I 56
I 49 I 49
I 48 I 52
I 53
. 54 I 53
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45 I 44
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Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Basis Zufriedenheit
Basis Wichtigkeit TOP2

Saldo Image 2024-2022

-10 I 10

Angaben in %
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ENERGIEWENDE

ENERGIEWENDE ALLGEMEIN

Beflirworten Sie personlich grundsatzlich die Ziele der Energiewende?

Zielgruppe: Gesamt

61\

52

45
43
37

55
32
14
14
2020 2021

34
18
14
13
2022 2023 2024

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Jahr
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
Hja
W nein

weil nicht

Angaben in %

AS Partne
data driven decisions



ENERGIEWENDE

KOHLEAUSSTIEG

Beflirworten Sie personlich grundsatzlich die Ziele des Kohleausstiegs bis 2038?

Zielgruppe: Gesamt

56
48
40
29
14
11
2020 2021

45 46
41 4
poy 41
14 -
13
2022 2023 2024

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Jahr
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
Hja
W nein

weil nicht

Angaben in %
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ENERGIEWENDE

ERNEUERBARE ENERGIEN

Beflirworten Sie persoénlich grundsatzlich den Ausbau der folgenden erneuerbaren Energien?

Antwort: "ja” | Zielgruppe: Gesamt

2020 2021 2022 2024

Solarenergie 87

80

Erdwarme 69

gruner
72 61
Wasserstoff

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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STRUKTURWANDEL BEDARF

BEDARF WANDEL

Wirden Sie sagen, dass in der Region eine grundsatzliche Veranderung oder ein tiefgreifender Strukturwandel

notwendiqg ist?

Zielgruppe: Gesamt

51— >4
29 25
23 ﬁ
> - 23
20— 21 ﬁ21
19
2020 2021 2022 2023 2024

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Jahr
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
Hja
W nein

weil3 nicht

Angabenin%

data driven decisions



STRUKTURWANDEL EXISTENZ

EXISTENZ WANDEL

Haben Sie das Geflihl, dass ein grundsatzlicher Veranderungsprozess im Mitteldeutschen Revier im Zuge des
Kohleausstiegs schon eingesetzt hat?

Zielgruppe: Gesamt

48

46— 49
31— 27 28 27
29 —
23
22
20
2020 2021 2022 2023 2024

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Jahr
Alle

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
Hja
W nein

weil3 nicht

Angabenin %

A Aari
data driven decisions



STRUKTURWANDEL EIGENSCHAFTEN

Welche der folgenden Eigenschaften treffen Ihrer Meinung nach auf den Veranderungsprozess im

Mitteldeutschen Revier zu?

Zielgruppe: Gesamt

langsam - schnell
gestartet - abgeschlossen

dringend - nicht dringend

erfolgversprechend - zum Scheitern v..

zielgerichtet - chaotisch
dauerhaft - fragil

erfolgreich - nicht erfolgreich

breite Unterstutzung - wenig Unterst..

transparent - intransparent

84

83

79

70

60

59

56

50

50

Eigenschaft 1

2022

16

17

21

30

40

41

—4

50

50

Eigenschaft 2

81

82

75

65

54

58

53

42

48

Eigenschaft 1

2023

19

18

25

35

46

42

47

58

52

Eigenschaft 2

82

82

78

68

58

58

57

51

48

Eigenschaft 17 Eigenschaft 2

2024

18

18

22

32

42

42

43

49

52

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Jahr
Mehrere Werte

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Jahr

M 2022
M 2023
M 2024

Angaben in %
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ZUKUNFTSBRANCHEN

Welche der folgenden Branchen und Zukunftstechnologien finden Sie erfolgversprechend fiir eine positive

Entwicklung im Mitteldeutschen Revier?
Skalenabfrage von 1 =sehr erfolgversprechend bis 6 = dberhaupt nicht erfolgversprechend

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt

2022

Handwerk I o
Tourismus NG 24
Medizintechnik NG <
Verkehr- und Logistik N 4
Gesundheitswirtschaft GG >
Umwelttechnik NN /2
Kreislaufwirtschaft/ Recyclingwirtschaft I /S
Landwirtschaft NG -2
Ernahrungswirtschaft (Lebensmittelindustrie) N :°
regenerative Energiewirtschaft I -
Informationstechnologie I /1
Chemie und Pharmaindustrie I 0
Kultur- und Kreativwirtschaft GGG, -2
Biookonomie & nachwachsende Rohstoffe I -7
Maschinenbau NG -z
Biotechnologie I ::
Wasserstoffwirtschaft GG, =7
Forst-/Holzwirtschaft I -/
Automobilindustrie INIEININGGEG -
Metallverarbeitende Industrie NG -1
Medienwirtschaft GG =0
konventionelle Energiewirtschaft N 26
Glasproduktion I 1:
Bergbau NN 1:
Kupfer-Bergbau I 10

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Mehrere Werte

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
TOP2

Jahr
W 2022

W 2024

Angaben in %

data driven decisions



LUKUNFTSSTRATEGIEN

Wie erfolgversprechend finden Sie die folgenden Zukunftsstrategien flir eine positive Entwicklung im

Mitteldeutschen Revier?
Skalenabfrage von 1 =sehr erfolgversprechend bis 6 = dberhaupt nicht erfolgversprechend

1 = sehr erfolgversprechend und 2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt

2022 2024
gut ausgebautes Angebot der Daseinsvorsorge || EGTcGEGEGEEEEE 7
Verbesserung der digitalen Infrastruktur || EGTcGGGEEEEEE 5
Verbesserung des OPNV || GGG 42
Verbesserung der Verkehrsinfrastruktur || GTRGEE 4
Neuansiedlung von Unternehmen/Investoren _42
Ausbau des Tourismus || GG -1
berufliche und wissenschaftliche Ausbildung zukunftsorientie.. _40
Ausbau bundeslandiibergreifender Zusammenarbeit || ENGTTNGGEEEGE ¢
Fachkraftebindung und -gewinnung in der Region _39
Neuansiedlung von Forschungs- und Entwicklungsinstituten || GGG 2
Entwicklung zu einer Region fiir erneuerbare Energien || GGG ::
Schaffung von Industrie- und Gewerbeflachen || GG ::
Entwicklung hochwertiger Weiterbildungsangebote || GG
Aufbau einer grinen Wasserstoffwirtschaft _ 34
Neuansiedlung von Bundesbehdrden || GG 24
Entwicklung einer Modellregion Biookonomie _ 24

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Mehrere Werte

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Jahr
W 2022
W 2024

Angaben in %

data driven decisions



ENTWICKLUNGSSCHWERPUNKTE

Flr wie wichtig halten Sie die folgenden Entwicklungsschwerpunkte fiir das Mitteldeutsche Revier?

wichtig und besonders wichtig-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt

2023 2024

Gesundheitsregion

Tourismus & lebenswerte Regionen

Energieregion

Mobilitat & Informationstechnologie

Kreislaufwirtschaft & Biookonomie

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Mehrere Werte

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Farblegende
M wichtig
B besonders wichtig

Angaben in %

data driven decisions



BEKANNTHEIT PROJEKTE

Von welchen der folgenden Projekte und Mal3nahmen zur Strukturentwicklung im Mitteldeutschen Revier haben
Sie schon einmal etwas gehort? (Filter: Sachsen-Anhalt)

Jahr: 2024 | Zielgruppe: Gesamt

mind. ein Projekt bekannt

81

Erweiterung Chemiepark Leuna

Sanierung Bahnhof Bitterfeld-Wolfen

Schienen-Verkehrsvorhaben (Anhebung Streckengeschwindigkeit u..
Energiepark Bad Lauchstadt

Ortsumgehung Bad Kdsen B87

Revitalisierung der innerstadtischen Industriebrache RAW-Geland..

I\)I
N
~

Interkommunales Industrie- und Gewerbegebiet an der A9/B91 bei ..
GrofB3forschungszentrum fiir nachhaltige Chemie (CTC) in Delitzsch ..

Kompetenzzentrum Warmewende (KWW) in Halle

Industriegrof3flache Sangerhausen 15

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevodlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %

data driven decisions



ENGAGEMENT

Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen Uber das Mitteldeutsche Revier zu?
Skalenabfrage von 1 =stimme voll und ganz zu bis 6 = stimme tberhaupt nicht zu

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt

2020 2021 2022 2023 2024

Mir liegt die Region sehr am Herzen.

Ich denke oft Uuber die Zukunft der Region nach. 40

Ich spreche und diskutiere oft mit Freunden oder
Bekannten uber die Region.

Ich habe Interesse, mich bei der Gestaltung der
Zukunft der Region aktiv zu beteiligen.

Ich kann an der Gestaltung der Region aktiv

mitwirken.

Ich habe mich in letzter Zeit schon an der
Gestaltung der Zukunft in der Region aktiv i 13 12 9

beteiligt.

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
TOP2

Angaben in %

data driven decisions



FACHKRAFTEMANGEL

, . . . . . . Filt hl
Nehmen Sie bei lhrem Arbeitgeber/in Ihrem Betrieb einen starken Fachkraftemangel wahr? teratswa
Jahr
Zielgruppe: Gesamt (Beschaftigte) Alle
2022 2024 Studie

Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal

Mehrere Werte

weil3 nicht weil3 nicht Zielgruppe
5 5

Gesamt

Nein
34

Farblegende

H Ja

B Nein
weil3 nicht

Angabenin %

data driven decisions



METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

Sachsische Agentur fur
Strukturentwicklung GmbH

=TT G AG

MITTELDEUTSCHES
REVIER SACHSEN-ANHALT

data driven decisions Q

Vielen Dank fur die Aufmerksamkeit!

MAS Gesellschaft fUr Marktanalyse und Strategie mbH
Marienplatz 1| O4103 Leipzig | +49 34125 07 0500

kontakt@maspartners.de | www.maspartners.de



