Bevolkerungsbefragung in Sachsen zum Thema Wald



idi

Studiendesign Filer & Krliger

Strategische Beratung

Auftraggeber Fiiller & Kriiger Strategische Beratung

Erhebungszeitraum 13. Marz bis 10. Mai 2024

In Sachsen in Privathaushalten mit Telefonanschluss lebende deutschsprachige
Personen im Alter ab 16 Jahre

Zielgruppe

Erhebungsmethode Telefonische Befragung (CATI =Computer Assisted Telephone Interviewing)

Stichprobengro3e 1.009 Personen

Proportionalgewichtung nach Alter und Geschlecht gemaR der realen Verteilungin
der Grundgesamtheit

In der tabellarischen Auswertung werden fiir die Gesamtwerte als Basis die
gewichteten Fallzahlen ausgewiesen

bis * 3 Prozentpunkte (maximale Fehlertoleranz bei einem ermittelten Anteilswert

istische Fehl | . . . .
Siidadb Dl dads Sl von 50% in der Stichprobe, bezogen auf Gesamtwerte, Konfidenzintervall 95%)

Marktforschung
Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger hopp

Mai 2024; P1310
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Praktiken _ Fﬁueirzéuger _

Strategische Beratung

» Die sachsische Bevolkerung hat einen hohen Bezug zum Wald

= 55 % der Sachsen interessieren sich fiir das Thema ,Wald“ Im Vergleich zu 2019 hat das
Interesse allerdings abgenommen.

= Waldbesuche sind nach wie vor hoch: 50 % gehen sehr regelmallig — d.h. mindestens
einmal in der Woche - dorthin. Das ist eine Zunahme von 10 Prozent gegenliber 2019.
Jeder vierte Befragte (25 %) geht sogar mehrmals pro Woche in den Wald, auch das ist
eine Steigerung (2019: 17 %).

= Genutzt wird der Wald am haufigsten zum Spazierengehen, gefolgt vom Wandern, Zeit mit
Familie und Freunden verbringen, Sammeln und Radfahren/Mountainbiken.

Marktforschung
Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger hop

Mai 2024; P1310



idi

Wissen und Einstellungen  Filller & Kriiger

Strategische Beratung

» Zustand des Waldes wird negativ gesehen

= Uberwiegend wird die Meinung vertreten, dass die Waldfliche in Sachsen stetig abnimmt.
Nur wenige meinen, dass die Flache in den letzten 30 Jahren zugenommen hat.

= Der Zustand des Waldes wird aktuell sehr negativ eingeschatzt: Nur 9 % glauben, dass sich
dieser in den letzten Jahren verbessert hat (2019: 18 %), wahrend 68 % von einer
Verschlechterung ausgehen (2019: 44 %). Nur noch 20 Prozent haben die massiven
Schaden der vergangenen Jahre nicht wahrgenommen. Das heilt auch: Die meisten
Menschen wissen inzwischen, dass dem Wald geholfen werden muss.

= Der Anteil der bewaldeten Flache in Sachsen wird grofStenteils auf ca. 30 % geschatzt.

» Wald besitzen iiberwiegend der Freistaat sowie Privatpersonen

= Durchschnittlich wird vermutet, dass 34 % des Waldes im Besitz des Freistaates ist.

Marktforschung
Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriger Opp

Mai 2024; P1310




xii

Wissen und Einstellungen  Filller & Kriiger

Strategische Beratung

» Klimawandel und dessen Folgen sind liberwiegend bekannt

= 72 % glauben, dass der Klimawandel Konsequenzen fiir den Wald hat, wahrend 18 % dies
verneinen (Einschatzung ahnlich wie 2019). Diejenigen, die Konsequenzen sehen, gehen
uberwiegend von vermehrten und starkeren Wetter- bzw. Witterungsextremen aus.

= Dass man den Wald durch Waldumbau robuster machen kann, wissen 67 % (2019: 52 %). Das
Wissen ist im Zeitverlauf angestiegen. Auch die aktive Pflege des Waldes wird als Aufgabe von
45 % der Befragten benannt. Das ist eine deutliche Steigerung gegeniiber 2019 (35 %)

» Waldumbau wird groRtenteils akzeptiert

= Die Akzeptanz des Waldumbaus ist insgesamt hoch: 62 % finden es positiv, dass vor dem
Hintergrund des Klimawandels Walder umgebaut werden (2019: 64 %).

= Die Holzernte wird von zwei Dritteln (und damit mehr als 2019 mit 61 %) als notwendige
Malnahme fir Waldumbau und Waldbewirtschaftung gesehen.

= Einschrankungen aufgrund von Waldarbeiten wirden 53 % als nicht stérend und 21 % als nur
teilweise storend empfinden. 17 % wirden sich jedoch (sehr) gestort fihlen. Das konnte damit

zusammenhangen, dass insgesamt mehr MaRnahmen notwendig waren — und als stérend

wahrgenommen wurden.

Q Ha rktforschung
Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriger Opp

Mai 2024; P1310




| | idi
Wissen und Einstellungen  Filler & Kriiger

Strategische Beratung

» Image der Forstwirtschaft ist iberwiegend positiv

= Die Forsterinnen und Forster werden als wichtig fir die Gesellschaft und die Lieferung des

Rohstoffes Holz wahrgenommen, sind kompetente Ansprechpersonen und schiitzen den
Wald und die Natur.

» Biirger empfinden nach wie vor Informationsdefizite

= Viele Blirgerinnen und Birger fliihlen sich nur teilweise oder schlecht Gber das Thema
,Wald“ informiert. 45 % wirden gern mehr dartber erfahren. Insbesondere Flora und
Fauna interessieren, aber auch die Entwicklung des Waldbestandes. Gegeniber 2019 ist
das Informationsdefizit jedoch gesunken.

Marktforschung
Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriger hop

Mai 2024; P1310
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Bekanntheit von Sachsenforst  Flller & Kriiger _

Strategische Beratung

» Sachsenforst geniel3t eine hohe Bekanntheit

" Insgesamt 72 % kennen Sachsenforst zumindest dem Namen nach. Damit ist die
Bekanntheit um 5 Prozentpunkte angestiegen. Jeder Zweite (50 %) konnte sogar
ungestitzt benennen, wer den Wald in Sachsen besitzt.

= Bekannt ist Sachsenforst in erster Linie aus den Medien (47 %) sowie aufgrund von
Hinweisschildern im Wald (25 %).

= Die wahrgenommenen Aufgaben von Sachsenforst sind vielfaltig: Am haufigsten wird
Sachsenforst als verantwortlich fir den Naturschutz im Wald gesehen, gefolgt von
Ausbildung, Bewirtschaftung des Staats-Wald sowie Forschung.

Marktforschung
Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger hop

Mai 2024; P1310
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Waldbrande und Pravention  Filller & Kriiger _

Strategische Beratung

» Ursache von Waldbranden: Menschliche Unachtsamkeit in Kombination mit Hitze und
Trockenheit

= Als Ursache von Waldbranden ist menschliche Nachlassigkeit (z.B. Feuer, weggeworfene
Zigaretten) in den Kopfen der Menschen (ungestiitzt) am prasentesten.

* In Kombination mit klimatischen Veranderungen (Hitze, Trockenheit), die Uberwiegend als
durch den Menschen verursacht angesehen werden, fihrt dies in der Wahrnehmung der
Sachsen zu Waldbrandgefahr.

= Personlich fuhlen sich die Menschen durch Waldbrande jedoch nur selten bedroht.

= Die App ,Waldbrandgefahr in Sachsen” hat (noch) eine geringe Bekanntheit (22 %) und
wurde nur von 5 % bereits einmal genutzt. Das Waldbrand-Eichhornchen ist
demgegeniber bereits besser in den Kopfen verankert. Es ist als Symbol immerhin bei 49
% der Befragten bekannt. Je alter die Befragten, desto bekannter ist das Symbol.

arktforschung

M
Bevolkerungsbefragung; Filler & Kriiger Qhopp

Mai 2024; P1310



%
Handlungsempfehlungen _ Fu..érféﬁger

Strategische Beratung

» Wissensstand der Bevolkerung noch weiter verbessern

= Der Wissenstand zum Thema Wald, Klimawandel und Waldumbau ist bei vielen Sachsen
schon gut und , Klimawandelskepsis® ist in der Minderheit. Nur noch 18 % glauben, dass
der Klimawandel keine Folgen fiir den Wald in Sachsen hat. 2019 waren es noch 21 %

= |nsbesondere fiir das Thema Waldumbau konnte in den letzten Jahren zusatzliches
Bewusstsein geschaffen werden.

» Breite Akzeptanz in der Bevolkerung fiir Waldarbeiten schaffen

= Aufgrund des engen Bezugs zum Wald und der haufigen Nutzung kann es zu
wahrgenommenen Einschrankungen und Konflikten beim Waldumbau kommen.

= Prinzipiell ist jedoch beim tGberwiegenden Teil der Bevolkerung Verstandnis fur die
Notwendigkeit solcher MaBnahmen vorhanden. Die Akzeptanz kann durch
Kommunikationskampagnen und rechtzeitige Information tGber
Waldbewirtschaftungsmallnahmen weiter gesteigert werden.

Marktforschung
Bevolkerungsbefragung; Filler & Kriiger hopp
Mai 2024; P1310
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Handlungsempfehlungen  Fller & Kriiger

Strategische Beratung

» Bekanntheit von Sachsenforst hat sich positiv entwickelt

= Die Bekanntheit von Sachsenforst konnte in den letzten Jahren gesteigert werden, kann
durch entsprechende Kampagnen aber noch weiter ansteigen. Das positive Image der
Forstwirtschaft sollte weiter gehalten werden.

» MaRnahmen zur Waldbrandpravention bekannter machen

= Die App ,Waldbrandgefahr in Sachsen” hat eine nur geringe Bekanntheit und wenige
Nutzer. Die Bekanntheit sollte gesteigert werden, um noch mehr Problembewusstsein fir
das Thema zu schaffen.

= Das gilt auch fir das Waldbrand-Eichhérnchen als Symbol. Hier sind es vor allem die
jungeren Befragten, die das Symbol nicht kennen. Es besteht also Nachholbedarf in dieser
Zielgruppe.

Marktforschung
Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriger hop

Mai 2024; P1310
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Themenaffinitat

2024

2019

(sehr) stark

Mai 2024; P1310

wenig/gar nicht

Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger

idi

Flller & Kriiger
Strategische Beratung

Mehr als die Halfte der Sachsen
interessieren sich (sehr) fiir den
Wald

Am interessiertesten sind Blirger
Uber 60 Jahre (60 %), gefolgt von
Jlingeren bis 39 Jahre ( 54 %). Am
wenigsten interessiert sind die —
uberwiegend Berufstatigen -
zwischen 40 und 59 Jahren. Im
Zeitvergleich hat das Interesse,
welches auch stark von
gesellschaftlich-politischen
Entwicklungen und der
Medienprasenz des Themas
abhangt, abgenommen.

Q Ha rktforschung



Haufigkeit Waldbesuch Fauexréxxruger

Strategische Beratung

taglich 9

8
e
mehrmals pro Woche 17 25
|
etwa 1-mal pro Woche %g’
mehrmals pro Monat . 11 50 % sind regelmaRige Waldnutzer
9 16 Jeder Zweite geht regelmaRig, - -
etwa 1-mal pro Monat 11 das heiRRt, mindestens einmal in der
_ r—— Woche - in den Wald. Weitere 20 %
mehrmals im Quartal 5 besuchen diesen zumindest ein-
oder mehrmals im Monat.
etwa 1-mal im Quartal = 3
C Jingere, aktive Menschen (bis 39
mehrmals im Halbjahr W1 3 Jahre) gehen am haufigsten in den
— Wald.
etwa 1-malim Halbjahr 4 In landlichen Gegenden wird der
I 11 Wald haufiger frequentiert als in
seltener 11 Stadten.
: e 8
nie 5
weiB nicht / keine Angabe -0 2
]
2024 2019

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: A2 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent Opp
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Freizeitaktivitaten im Wald Fillle & Kriiger

Strategische Beratung

. I 78
Spazierengehen 79

s 38
Wandern 50

Zeit mit Familie u. Freunden verbringen* 34

Pilze, Krauter oder Leseholz sammeln* 30

I 27

Radfahren, Mountainbiken 30
Am haufigsten wird der Wald fiir
- s 18 . *
Hund ausfiihren 17 Spaziergiange und Wandern
Tiere oder deren Spuren beobachten* — 17 genutzt
Zeit mit Familie oder Freunden zu
Joggen oder Nordic Walking — 15 . .
17 verbringen, Sammeln sowie
Picknicken* ™S 13 Radfahren/Mountainbiken sind
- ebenfalls beliebt.
Skilanglauf bzw. Wintersport 4
Spiele(z. B. Schatzsuche, Schnitzeljagd)* =3
. =3
Reiten 3
Geocaching - 23
Zum Jagen gehen* 12
]
2024 2019

Marktforschung
Waldbesucher (mind. 1-mal im Halbjahr) [A2 = 1-9]; Angaben in Prozent; Opp

Basis: gy
Mehrfachnennungen méglich; * neue Items

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger Frage: A3

Mai 2024; P1310
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Einschatzung des Anteils der Bewaldung in Sachsen Filler & Kriger

Strategische Beratung

ca. 10 Prozent

O
7
e

ca. 30 Prozent

57
o 26 52 % meinen, dass ca. 30 % der
ca. die Halfte - Fliche von Sachsen bewaldet sind
26 26 % gehen von einem Waldanteil
I 3 von etwa der Halfte aus.
ca. 90 Prozent
2
. | s
weil} nicht / keine Angabe
10
D 3% 35 %
]
2024 2019

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: D1 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert Opp
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Wahrgenommene Veranderung der Waldflache in Sachsen Filler & Kriiger

Sie nimmt tendenziell ab*

sie ist nur noch halb so gro8 wie
vor hundert Jahren

sie ist in den vergangenen 30
Jahren (stetig) gewachsen

sie verdoppelte sich in den letzten
hundert Jahren

weil} nicht / keine Angabe

Mai 2024; P1310

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger

Strategische Beratung

I

45
.
16 Waldflache nimmt aus Sicht eines
grofl3en Teils der Bevolkerung ab
- 14 Fast jeder Zweite ist der Meinung,
15 dass die Waldflache in Sachsen
tendenziell abnimmt. Einen
l 6 Zuwachs innerhalb der letzten 30
Jahre vermuten demgegeniiber nur
3 14 %.

2024 2019

Marktforschung
Frage: D2 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; * Item 2019: ,Sie nimmt stetig ab“ hopp



idi

Anteil der Waldflache in Sachsen, die im Besitz des Freistaates ist Fuller & Kriger

Strategische Beratung

weniger als 10 Prozent

M o
6
s

22

rund 20 Prozent Weniger als die Halfte des Waldes

wird als im Besitz des Freistaats

L E e
rund 40 Prozent 37 % schatzen, dass rund 40 % der

41 Waldflache im Besitz des Freistaats
Sachsen sind. 38 % gehen von
- 12 einem geringeren Anteil aus, 12 %
mehr als 80 Prozent von einem hohen Anteil von mehr
14 als 80 %.
13
weil} nicht / keine Angabe -
18
& 34% 41 %
I
2024 2019

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: D3 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert Opp
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Wahrgenommene Veranderung des Waldzustands Filer & Krliger

Strategische Beratung

2024 2019

Der Zustand des Waldes wird
aktuell sehr negativ gesehen

68 % nehmen an, dass sich der
Zustand des Waldes in den letzten
Jahren verschlechtert hat. 2019
meinten dies nur 44 %. 14 % gehen
von einen unveranderten Zustand
aus. Knapp jeder Zehnte meint,
dass sich der Zustand verbessert
hat.

keine
Angabe

verbessert unverdndert verschlechtert

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: D4 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent Opp
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Wahrnehmung aktueller Schadensereignisse Filer & Krliger

Strategische Beratung

2024 2019
Haben Sie die Sturm-, Borkenkafer- Haben Sie die Sturm- und
oder Waldbrandschiden in den Borkenkaferschaden der vergangenen
letzten Jahren wahrgenommen? Monate wahrgenommen?

Sturm- und Borkenschidden
wurden in den vergangenen Jahren
von 72 % wahrgenommen

nein
nein
Von den Waldbesitzern haben
sogar 90 % Schaden bemerkt.

keine
Angabe

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: D5 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent hopp
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Bevorstehende Klimaveranderungen in der Region - Konsequenzen Filer & Krliger

Strategische Beratung

2024 2019
Konsequenzen des Klimawandels

fir den Wald werden von 72 %
gesehen

Jingeren Einwohner bis 39 Jahre
sind besonders fiir den
Klimawandel sensibilisiert und 78 %
beflirchten Konsequenzen.
Personen mit hohem
Bildungsniveau glauben haufiger
(80 %) an Konsequenzen als solche
mit niedrigerem und mittlerem
Bildungsniveau (69 % bzw. 67 %).

nein
nein

keine
Angabe

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: D6 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent hopp




idi

Konsequenzen des Klimawandels Filer & Kriiger

Strategische Beratung

vermehrte und starkere Wetter- bzw. _ 74

Witterungsextreme wie Stirme,

Trockenheit etc. 68
- . Wetter- und Witterungsextreme
haufigeres Auftreten von Schadlingen _ 48 werden mit Abstand am
bzw. neue Schadlinge 39

haufigsten befiirchtet

steigende Waldbrandgefahr, _ 38 Dass Schadlinge haufiger auftreten
haufigere Waldbrande 29 kénnen, weild fast jeder Zweite.

38 % gehen von einer hoheren

bestimmte Baumarten wie die Fichte _ 32 o
kommen mit Klimawandel nicht Waldbrandg_efahr aus. Bei jlingeren
zurecht 30 Personen bis 39 Jahre besteht ein
deutlich héheres

die heutigen Walder missen durch _ 21 Problembewusstsein, was die

Waldumbau angepasst werden 11 Folgen des Klimawandels betrifft.
) Dieses nimmt mit dem Alter ab.

neue Baumarten aus warmeren - 10 Weiterhin korrespondiert die

Regionen ergdnzen den Wald 10 Wahrnehmung der Konsequenzen
_ _ mit dem Bildungsniveau.
Wasserknappheit/Trockenheit I 2

[offene Nennung]*

2024 2019

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger Frage: D7

. . . Marktforschung
. Konsequenzen des Klimawandels fiir Wald werden gesehen [D6 = 1]; Angaben in h
Basis: ) B P 0
Prozent; Mehrfachnennungen maglich; * neues Item pp
Mai 2024; P1310



Bekanntheit von MaRnahmen zum Walderhalt (ungestiitzt)

Waldumbau, d.h. Mischwalder
begriinden

Wald pflegen

Fahigkeit der Aufnahme und
Speicherung von Wasser
verbessern*™

Pflanzen nicht heimischer
Baumarten wie Douglasie oder
Roteiche

Jagd, um junge Baume vor Verbiss
zu schitzen

Mai 2024; P1310

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger

61
43

45

35

2024 2019

31

Frage: D8 Basis:

Konsequenzen des Klimawandels fiir Wald werden gesehen [D6 = 1]; Angaben in
Prozent; Mehrfachnennungen maglich; * neues Item

idi

Flller & Kriiger
Strategische Beratung

Die Bekanntheit von MaRnahmen
zum Walderhalt sind im Zeitverlauf
angestiegen

Insgesamt 61 % derjenigen, die
Folgen der Klimaveranderung fir
den Wald sehen, wissen, dass
Waldumbau — also das Fallen
bestimmter Baumarten und die
Aufforstung mit robusteren (nicht
heimischen) Arten — eine
geeignete MaRRnahme ist. Die
Pflege des Waldes wird von 45 %
als sinnvolle MalRnahme
eingeschatzt.

Q Ha rktforschung
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Bekanntheit der Notwendigkeit eines Waldumbaus (gestiitzt) Filler & Krliger

Strategische Beratung

2024 2019

Die Bekanntheit von Waldumbau
als MaBnahme um den Wald zu
schiitzen ist angestiegen.

67 % haben schon einmal davon
gehort, dass ein Waldumbau
(Pflanzung verstarkt von
Mischwaldern) notwendig ist, um
den Wald fiir den Klimawandel
robust zu halten. 2019 waren es
nur 52 %.

nein
nein

keine
Angabe

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: D9 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent hopp



Akzeptanz Waldumbau

2024: Finden Sie es gut, dass
die Waldbesitzer in Sachsen
aufgrund des Klimawandels
verstarkt Walder umbauen?

15

2019: Finden Sie es gut, dass
Waldbesitzer und
insbesondere die staatliche
Forstverwaltung in Sachsen
aufgrund des Klimawandels
verstarkt Walder umbaut?

24 7 2,0

1+2 4+5

keine

(sehr) gut teils/teils (sehr) schlecht Angabe

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

idi

Flller & Kriiger
Strategische Beratung

Akzeptanz des Waldumbaus
insgesamt hoch

62 % finden es positiv, dass
Forstverwaltung und Waldbesitzer
in Sachsen vor dem Hintergrund
des Klimawandels Walder
umbauen. 15 % finden dies nur
eingeschrankt gut. Sehr skeptisch
dullern sich nur 10 %. Insgesamt ist
die Akzeptanz auf dhnlichem
Niveau wie 2019.

Marktforschung
Frage: D10 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert; verénderter Fragetext Qhopp
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Notwendig von Holzernte im Zuge von Waldumbau und Filler & Kriiger
o Strategische Beratung
Waldbewirtschaftung
2024 2019

Zwei von drei Bewohnern halten
Holzernte fiir notwendig
66 % glauben, dass es notwendig
15 ist, im Rahmen von Waldumbau
und -bewirtschaftung, Holz zu
ernten. 20 % glauben, dass dies
nicht notwendig ist und 15 %
_ haben hierzu keine Meinung. Mit
Ja dem Alter steigt der Anteil
derjenigen an, die die Holzernte als
erforderlich ansehen.

Marktforschung
Frage: D11 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent hopp

nein

Ja

15
nein

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

keine
Angabe
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Akzeptanz lokaler Einschrankungen der Waldbenutzung Filer & Krliger

Strategische Beratung

Einschrankungen aufgrund von
Waldarbeiten werden

tiberwiegend akzeptiert

2024 21

- - :

1+2 445

2,3

Mehr als jeder Zweite meint, dass

zeitweise lokale Einschrankungen

fir Waldbesucher aufgrund von

Baumfall- oder Wegearbeiten nicht

storen wiirden. 21 % empfinden

dies als teilweise storend, 17 % als
2,2 sehr storend.

(tiberhaupt) nicht keine
Angabe

stérend teils/teils (sehr) storend

Marktforschung
Frage: D12 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert Opp

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310
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Gewilinschte Veranderungen im Wald Filer & Krliger

Strategische Beratung

. I
Waldumbau/Mehr Mischwald 15

12
|
verbesserte Waldpflege . 8
I
Aufforstung des Waldes 8 11
Bewusstsein fiir Rolle des Waldes pummmmmmmmmm 7 Handlungsbedarf wird hinsichtlich
starken* Um- und Aufforstung
wahrgenommen
Wald besser schiitzen* i 4 8 ) )
Ungestutzt gefragt, was sich am
natiirlicherer Wald* il 3 Zustand des Waldes/éin(;jern i
musste, meinen 15 %, dass mehr
mehr finanzielle MltteKI seitens dei 1 Mischwald / Umbau notwendig
ormmunen ware. Jeweils 8 % halten einen
mehr/bessere Schadlingsbekampfung 1 5 verbesserte Waldpflege bzw. eine
weniger/keine Autos/Maschinenim gl 1 AU VG I B ETe .
Wald*
Tiere einwildern* ™ 1
mehr Waldwege 91 2
I
2024 2019

Marktforschung
Alle Befragten; Angaben in Prozent; offene Abfrage; Mehrfachnennungen maglich; * 0
neue Items

Frage: D13 Basis:

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310
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Image der Forster (1) Filer & Krliger

Strategische Beratung

2024 2019
wichtig fir die Gesellschaft _ 13 I 12 1,9 1,9
wichtig fir Lieferung des
nachwachs. Rohstoffes Holz 14 I 13 2,0 19 Das Image der Forster/der

Forstwirtschaft ist iiberwiegend

2,0 1,9 positiv
Die Forster sind in der
Wahrnehmung wichtig fir die

2,0 1,8 Gesellschaft und fiir die Lieferung
von Holz, sind kompetente
Ansprechpartner und schiitzen

2,1 21 Wald und Natur. Letzteres wird
aktuell jedoch etwas weniger
wahrgenommen als 2019.

kompetente Ansprechpartner
far Fragen rund um den Wald

[IY
S
N
=
(o]

schiitzen den Wald
und die Natur

=
o

=

~N =
(98]

=

(0]

kimmern sich um alle
Belange des Waldes

wichtige Arbeitgeber im
landlichen Raum

2,1 21

[y
(<)]

2,2 2,0

(Y
(+)]

tragen zum Klimaschutz bei

[
0o

! I
[y
N

1+ 4+5
stimme (voll 3 stlmm? (liberhaupt keine Angabe
und ganz) zu nicht) zu

Marktforschung
Frage: C1 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwerten Opp

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310




idi

Image der Forster (Il) Filer & Krliger

Strategische Beratung

&

2024 2019
handeln verantwortungsvoll
sorgen daflr, dass die
Menschen sich im Wald _ 20 l 15 2,2 2,1
wohlfihlen
bewirtschaften den Wald zum Erreichbarkeit sowie
Zustandigkeiten werden
sind offen und durchschnittlich am negativsten
begrenzen im richtigen MaR oyE AII‘erdir!gs ké__nnen Viele hier auch
den Bestand an Wild im Wald 22 18 ’ keine Einschatzung abgeben.
sind bei Bedarf gut erreichbar - 18 . 38 2,6
Ansprechpartner und
Zustindigkeiten sind klar - 21 - 23 2,6
erkennbar
4+5
stimme (voll stimme (liberhaupt .
und ganz) zu 3 nicht) zu keine Angabe

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: C1 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwerten Opp



Image der Forster nach Waldbesitz (I) . wneirixxruser.

Strategische Beratung

Waldbesitzer, die haufiger mit der Forstverwaltung zu tun haben als Nicht-Waldbesitzer, haben teilweise ein negativeres
Bild von den Forstern

Deutlich seltener wird unter Waldbesitzern die Auffassung vertreten, dass die Forster wichtig fur die Lieferung des
nachwachsenden Rohstoffes Holz sind.

wichtig fir die Gesellschaft

wichtig fur die Lieferung des
nachwachsenden Rohstoffes Holz

kompetente Ansprechpartner fir Fragen
rund um den Wald

schitzen den Wald und die Natur

kiimmern sich um alle Belange des Waldes

wichtige Arbeitgeber im landlichen Raum
tragen zum Klimaschutz bei {

4 3,5 3 2,5 2 1,5 1

e sc|bst/jemand im Haushalt e===kenne jemanden, der Wald besitzt weder noch

i ; . . Marktforschung
Alle Befragten; Angaben in Mittelwert auf einer Skala von 1 = ,stimme voll und ganz 0

Basis:
zu“ bis 5 = ,stimme tberhaupt nicht zu“

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger Frage: C1

Mai 2024; P1310



idi

Image der Forster nach Waldbesitz (ll) . Fillle & Kriger

Strategische Beratung

Ansprechpartner und Zustandigkeiten sind fiir die Waldbesitzer besser erkennbar als fiir Nicht-Besitzer
Die Erreichbarkeit wird jedoch geringfligig negativer bewertet.

handeln verantwortungsvoll und nachhaltig \

sorgen daflir, dass die Menschen sich im
Wald wohlfiihlen

bewirtschaften den Wald zum Wohle der
Menschen

sind offen und gesprachsbereit

begrenzen im richtigen Mal? den Bestand an
Wild im Wald

sind bei Bedarf gut erreichbar

Ansprechpartner und Zustandigkeiten sind \
klar erkennbar
4 3,5 3 2,5 2 1,5 1
e sc|bst/jemand im Haushalt e===kenne jemanden, der Wald besitzt weder noch

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Frage: C1

_ . _ . Marktforschung
Basis: Alle Befragten; Angaben in Mittelwert auf einer Skala von 1 = ,stimme voll und ganz 0
" zu“bis 5 = ,stimme (iberhaupt nicht zu“ pp
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Bekanntheit Sachsenforst Filler & Kriiger

Strategische Beratung

72 % der Einwohnern kennen
Sachsenforst

2024 72 Jeder Zweite konnte sogar
ungestltzt, benennen, wer in
Sachsen fur die Bewirtschaftung
der staatlichen Waldflachen
zustandig ist. Im Vergleich zu 2019
ist die Bekanntheit um 5
Prozentpunkte angestiegen. Bei

67 jungeren Personen bis 39 Jahre
erzielt Sachsenforst nur eine
unterdurchschnittliche Bekanntheit
von 64 %.

2019

ungestitzt gestiitzt Summe

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: B1/B2 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent hopp



Bekanntheitsquellen Sachsenforst

-y
Medien
52
NP D 25
Hinweisschilder im Wald
27
N 1
Freunde/Bekannte
18
hatte selbst schon Kontakt mit _ 16
Sachsenforst 10

Aktionen wie Sachsische

Events, Veranstaltungen und - 10
Waldwochen, Pflanzungen usw. 8

berufsbedingt [offene Nennung]

2024 2019

Basis:

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger Frage: B3

Mehrfachnennungen maglich
Mai 2024; P1310

idi

Flller & Kriiger
Strategische Beratung

Hauptbekannheitsquelle: Medien

Knapp jeder Zweite kennt
Sachsenforst aus den Medien.

25 % haben schon einmal
Hinweisschilder im Wald
wahrgenommen. Selbst Kontakt mit
Sachsenforst hatten 16 %.

. _ Marktforschung
S Staatsbetrieb Sachsenforst bekannt [B2 = 1]; Angaben in Prozent; hopp



Wahrgenommene Aufgaben von Sachsenforst

Naturschutz im Wald

Ausbildungsbetrieb
Erhalt und nachhaltige Bewirtschaftung

T 5

a7
52

des Staats-Waldes 59
|
Wald-Forschung 46 53
I
Holzernte, Holzverkauf 44 55
Anpassen des Staatswaldes an den GGG 44
Klimawandel durch Waldumbau 57
Behordliche Aufgaben 44 56
Erholung im Wald erméglichen durch  pessssssssssssms 39
Wegebau, Schutzhitten, Beschilderung 57
; I
Verwaltung von groBen Naturschutzgebieten 39 51
Waldpadagogik, Umweltbildung 3490
. |
Interessenvertretung fir den Wald 38 55
]
Jagd 26 38
Unterstiitzung von privaten, kommunalen, m———— 25
kirchlichen Waldbesitzern 35
]
2024 2019

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

70

Frage: B4 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen méglich

idi

Flller & Kriiger
Strategische Beratung

Sachsenforst nimmt in der
Wahrnehmung der Bevolkerung
vielfaltige Aufgaben wahr

Am haufigsten wird Sachsenforst
als verantwortlich fiir den
Naturschutz im Wald gesehen,
gefolgt von Ausbildung,
Bewirtschaftung des Staats-Wald
sowie Forschung. Jagd sowie
Unterstltzung von privaten,
kommunalen sowie kirchlichen
Wandbesitzern werden im Ranking
am seltensten genannt.

Q Ha rktforschung
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Ursachen von Waldbranden (ungestiitzt) File & Krliger

Unachtsamkeit, z.B. weggeworfene
Zigarette, Lagerfeuer, etc.

Hitze, Trockenheit

durch den Menschen verursachte
Klimaverdanderungen

Mall / Abfall

Brandstiftung

fehlende/falsche Waldpflege

natirliche Ursachen, beispielsweise
Blitzeinschlag

natirliche Klimaveranderungen

Mai 2024; P1310

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger

Strategische Beratung

46

—

Als Ursache von Waldbranden wird
in erster Linie Unachtsamkeit
gesehen

Mit deutlichen Abstand an zweiter
Stelle folgen klimatische
Veranderungen (Hitze, Trockenheit,
durch Menschen verursache
Klimaveranderungen).

Marktforschung
Frage: Fla Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen mdéglich; offene Abfrage Qhopp
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Ursachen von Waldbranden (gestiitzt) File & Krliger

Strategische Beratung

Hitze, Trockenheit

Unachtsamkeit, z.B.
weggeworfene Zigarette,
Lagerfeuer, etc.

In der gestiitzten Abfrage liegen
Hitze/Trockenheit gleichauf mit
Unachtsamkeit

Gezielte Brandstiftungen werden
von jedem Zweiten vermutet.
Menschengemachte
Klimaveranderungen werden
haufiger vermutet als nattirliche
Klimaveranderungen.

Brandstiftung

durch den Menschen verursachte
Klimaveranderungen

natirliche Ursachen,
beispielsweise Blitzeinschlag

natirliche Klimaveranderungen

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger

Marktforschung
Frage: Fi1b Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen méglich Qhopp
Mai 2024; P1310
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Gefiihl der Bedrohung Filer & Kriiger

Strategische Beratung

Die meisten fiihlen sich personlich durch Waldbrande nicht bedroht

9 % fuhlen sich (sehr) bedroht, weitere 17 % zumindest etwas. Unter den Waldbesitzern ist das Gefiihl der Bedrohung
deutlicher ausgepragter: Hier flhlt sich jeder Flinfte (21 %) bedroht.

1 — gar nicht bedroht 5 —sehr stark bedroht

17 6 12

61 %
2 | 5 ]
. sehr stark keine
gar nicht bedroht bedroht Angabe

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: F2 Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert Opp



idi

Moglichkeiten der Pravention (ungestiitzt) File & Krliger

Strategische Beratung

Achtsamkeit / Rucksichtsnahme

Als PraventionsmafBnahmen zur
Vermeidung von Waldbranden
wird vor allem mehr Achtsamkeit
und Riicksichtnahme jedes
Einzelnen vorgeschlagen

keinen Mull entsorgen /
Mull wieder mitnehmen

kein Feuer/Grillen im Wald An konkreten MaBnahmen wird vor
allem keine Verbreitung von Miill,
kein Feuer und Verzicht auf

Rauchen im Wald genannt.

nicht im Wald rauchen 11

an Gesetze / Waldordnung halten

.7

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger Frage: F3

Mai 2024; P1310

Marktforschung
Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen mdéglich; offene Abfrage Qhopp
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Informationsverhalten zum Thema Waldbrand Filller & Krilger

Strategische Beratung

Wichtigste Informationsquellen
Social Media _ zum Thema Wald_brand sind
Internet und Radio

Zeitungen und Social Media sind
weitere relevante
Informationsquellen. Uber die
Waldbrand-App informieren sich
nur sehr Wenige.

Schilder im Wald

11

Nachbarn/Freunde

Fernsehen [offene Nennungen]

(o]

00

App

B
w

N

Feuerwehr [offene Nennung]

informiere mich gar nicht _ 15

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: F4 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen méglich Qhopp




Bekanntheit von MaRnahmen .. 3‘1

Flller & Kriiger
Strategische Beratung

Von der Waldbrand-App haben 22 % zumindest schon mal gehort. 5 % haben Sie schon einmal genutzt.

Das Waldbrand-Eichhérnchen ist deutlich bekannter: Jeder Zweite (49 %) kennt das Symbol und 14 % ist dies schon einmal
begegnet. Die Bekanntheit des Eichhornchens nimmt mit dem Alter zu, die konkrete Nutzung jedoch ab.

das Waldbrand-Eichhérnchen als Symbol
auf Hinweisschildern im Wald fur die 15
Einschatzung der Waldbrandgefahr
die App
,Waldbrandgefahr in Sachsen” 14
] ]
schon mal schon mal gehort, kenne ich nicht keine
genutzt aber nicht genutzt Angabe

rkth chu Hq
Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Frage: F5
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Subjektives Gefiihl der Informiertheit liber das Thema Wald Filler & Kriger

Strategische Beratung

Uberwiegend fiihlen sich die

2024: Wie gut fuhlen Sie sich Burger nur teilweise oder schlecht

Uber die unterschiedlichen

Themen des Waldes 37 2,8 liber das Thema informiert
informiert? 33 % flhlen sich gut oder sehr gut
informiert. Demgegeniiber denken
37 %, dass sie nur teilweise
informiert sind und 17 % halten
2019: Wie gut fiihlen Sie sich sich fir schlecht informiert.
Uber das Thema Wald und
Waldbewirtschaftung a7 2,9
informiert?
1+2 4+5
(sehr) gut teils/teils gar nicht Al:regi:se

Marktforschung
Frage: E1 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwert Opp

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310




idi

Themeninteresse Wald und Waldbewirtschaftung Filer & Krliger

Strategische Beratung

2024 2019
Wiirden Sie gerne mehr tber den Wiirden Sie gerne mehr tber das
Wald erfahren? Th.ema Wald und ; 45 % wiirden gerne mehr iiber
Waldbewirtschaftung erfahren? Wald und Waldbewirtschaftung

erfahren

Besonders hoch ist der Wunsch
nach mehr Informationen bei
jungeren Personen bis 39 Jahre:
ja 61 % wirde hier gerne mehr
erfahren.

Personen auf dem Land fiihlen sich
besser informiert als die
Stadtbevolkerung.
Dementsprechend steigt der
Wunsch nach mehr Information mit
der StadtgroRe.

nein

keine
Angabe

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: E2 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent Opp
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Interessierende Themen zum Wald Filler & Kriger

Strategische Beratung

Baume und Pflanzen

Das Interesse an Baumen und
Pflanzen sowie an Tieren ist am
hochsten

Tiere

Aber auch fur die Entwicklung des
Waldbestandes interessiert sich
jeder Zweite, fur
Waldbewirtschaftung und
Fortwirtschaft immerhin jeder
Dritte.

Entwicklung des Waldbestandes

Waldbewirtschaftung und
Forstwirtschaft

Klimawandel

Moglichkeiten Sport und
Freizeitaktivitaten

Marktforschung
Basis: Mehr Informationen iber Wald gewiinscht [E2 = 1]; Angaben in Prozent; Qhopp

Mehrfachnennungen maglich

Frage: E3

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310




Bevorzugte Informationsquellen zum Thema Wald

|
Internet* 48
. A as
Reportagen im Fernsehen 46
27
16

I 25

Social-Media-Kanéle wie z. B. Facebook

regionale Tageszeitung 35

A 24
16
I 19
13
I 19
12

. 16
14
I 16

Reportagen in Online-Mediatheken
personliche Gesprache mit Forstleuten
Info-Veranstaltungen in Ihrer Region
Website der Forstverwaltung

Blcher

I 1156
. 14

Broschiiren

Zeitschriften

Informationen der N 13
zustandigen Forstverwaltung 7
s 8

10

30

Uberregionale Tageszeitung

|
2024 2019

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger Frage: E4

Mai 2024; P1310

Precode

idi

Flller & Kriiger
Strategische Beratung

Onlinemedien und
Fernsehreportagen sind die
bevorzugten Informationsquellen
zum Thema Wald

48 % mochten sich Gber
Onlinemedien darlber informieren.
45 % wurden gerne in Form von
Reportagen im TV mehr Gber Wald
und Waldbewirtschaftung erfahren.
In der ,Wunschliste” der Info-
Medien folgen Social-Media-
Kanale, die regionale Tageszeitung
sowie Reportagen in Online-
Mediatheken.

Mehr Informationen tUber Wald gewtinscht [E2 = 1]; Angaben in Prozent; Marktforschung
Mehrfachnennungen méglich; 2019: Uber welche Informationsquellen wiirden Sie h 5

gerne mehr Uber das Thema Wald und Waldbewirtschaftung erfahren?; *2019 kein



idi

Zustimmung zu Aussagen in Sachen Wissensvermittlung Filer & Kriiger

Strategische Beratung

&

2024 2019

Eltern sollten mit ihren
Kindern haufiger in den Wald 6 16 1,6 1,5
gehen

Kinder und Jugendliche sollten
im Schulunterricht oder als Heranwachsende sollten vermehrt
Unterrichtserginzung mehr 8 18 1,7 1,5 an das Thema Wald herangefiihrt
zum Thema Wald und Natur... werden

Nach Einschatzung der Bevolkerung

Die Waldpadagogik der . . .
staatlichen Forstverwaltung 22 2,0 1,9 ZO“te e unj Jﬁugendllchlt(ejn elg

sollte ausgebaut werden esseres Ve.rstan nis von Wg un

Natur vermittelt werden, sei es
Es sollten mehr Informationen durch Waldspaziergange mit den

zu Wald und Waldbe- 17 21 20 Eltern, oder durch die Behandlung

wirtschaftung in den ’ ’ des Themas im Schulunterricht.
regionalen Waldern...

Ich selbst wiirde gerne mehr
Uber das Thema Wald
erfahren

1+2

14 - 17 2,7 2,8

stimme (voll stimme (liberhaupt

3 keine Angabe

und ganz) zu nicht) zu

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310

Marktforschung
Frage: E5 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent und Mittelwerten Opp



Nutzung Waldpadagogik

ja, einmal

ja, ofter

nein

kenne ich nicht /
noch nie von gehort

weiB nicht/keine Angabe

Mai 2024; P1310

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger

14

idi

Flller & Kriiger
Strategische Beratung

23 % haben schon einmal ein
waldpadagogisches Angebot
genutzt, 13 % sogar mehrmals

Auf 76 % trifft dies nicht zu bzw. sie
kénnen hierzu keine Angabe
machen.

Marktforschung
Frage: E6 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent Opp



idi

Wa|dbESitZ Flller & Kriiger

Strategische Beratung

kenne jemanden, der Wald besitzt

24

8 % der Befragten besitzen selbst

8 Wald

ich bzw. jemand aus meinem Weitere 31 % kennen jemanden,
Haushalt ist Waldbesitzer der Wald besitzt. (Der hohe Anteil

9 kann damit zusammenhangen, dass
diese Menschen eher dazu neigen,
sich an einer Befragung zum Wald

61 zu beteiligen)
nein
67
]
2024 2019

Marktforschung
Frage: S1 Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen méglich hopp

Bevolkerungsbefragung; Fuller & Kriiger
Mai 2024; P1310




Q Marktforschung
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